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APRESENTACAO

Este Plano de Publicizacao tem como objetivo estabelecer diretrizes,
estratégias e acoes de comunicacao e transparéncia da Organizacao Social contratada,
de forma a garantir a-ampla divulgacao de suas atividades, resultados, metas
contratualizadas e uso de recursos publicos, conforme.os principios de publicidade,
legalidade, eficiéncia e controle social.

As organizacdes sociais sao entidades reconhecidas por lei como pessoas
privadas de utilidade publica. A qualificacao como Organizacao Social é feita com base
na legislacao Federal, Lei n°® 9.637/2018 e na Lei complementar Municipal n® 153/2020,
com as aleteracodes introduzidas pela Lei complementar n° 181/2023, que exige que
elas atendam a principios como legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
economicidade, e que facam coro com as linhas diretrizes do Sistema Unico de Saude
(SUS).

As OSs qualificadas para atuarem no sistema de saude do municipio irdo cumprir
regras estabelecidas por um contrato de gestao e metas de acordo com a politica
publica para o setor. Elas devem atender as exigéncias impostas pelas caracteristicas
proprias de cada regiao da Cidade e pelo tamanho da populacdo. Todas elas tém de
comprovar atuacao na area da saude publica.

Apesar de ser uma interpretacao muito comum, a publicizacao nao se confunde com
a privatizacao. A publicizacao € um modelo de parceria entre Estado e sociedade, possibilitando
a melhoria na eficiéncia na prestacao de servicos de interesse publico.

A privatizacao, por sua vez, é a transferéncia do patrimonio pertencente a
administracao publica para a . iniciativa privada, através de compra e venda,
normalmente realizada em forma de leilao publico. Em outras palavras, envolve a venda
de uma empresa estatal e de seus ativos, como por exemplo a privatizacao da
Companhia Vale do Rio Doce, em 1997.
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OBJETIVO
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Promover a transparéncia ativa e passiva.

Facilitar o acesso as informacoes sobre servicos, metas, indicadores e resultados.
Divulgar acoes, programas e projetos desenvolvidos sob o contrato de gestao.
Padronizar procedimentos de comunicacao institucional.

Estimular o controle social e a participacao cidada.

Cumprir as diretrizes legais relacionadas a publicizacao de Organizacdes Sociais.

Principios Norteadores

« Transparéncia

o Acesso a Informacao

o Impessoalidade

o Clareza e objetividade

« Boa-fé e integridade

» Prestacao de contas (accountability)

Pudblico-Alvo

« Usuarios dos servicos prestados

o Sociedade em geral

» Gestores publicos da entidade contratante

« Orgaos de controle (TCE, CGU, Ministério Publico etc.)
« Imprensa e veiculos de comunicacao

« Servidores, colaboradores e parceiros institucionai

Canais e Ferramentas de Publicizacao

Transparéncia Ativa

e A OS contratada devera divulgar em:

e Site institucional com secao exclusiva de transparéncia, contendo:
Contrato de gestao e aditivos

Relatorios de execucao fisica e financeira

Indicadores de desempenho

Folha de pagamento (respeitando LGPD)

Processos de compras e contratacoes

Prestacao de contas anual

Estatuto, atas, organograma

O O O O O O O
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« Portal de Transparéncia, se houver integracao com o 6rgao Publico.

Transparéncia Passiva

o Canal de Ouvidoria disponivel ao cidadao (e-mail, telefone, formulario online).
o Procedimentos internos para atendimento a pedidos da Lei de Acesso a
Informacao.

Comunicacao Social e Institucional

o Redes sociais (Instagram, Facebook, LinkedIn etc.).

o Releases e notas para imprensa.

« Campanhas de conscientizacao e educacao.

« Producao de material grafico (folders, cartazes, banners).
« Eventos e audiéncias publicas.

Conteudos a Serem Publicizados

Informacdes Institucionais

e Missao, visao, valores e estrutura organizacional
o Historico da OS
« Diretoria e conselho administrativo (com biografias resumidas)

Informacdes Administrativas
« Politicas internas
e Processos seletivos e vagas abertas

o Contratos e prestacoes de contas

Informacdes dos Servicos Prestados
« Servicos ofertados e publicos atendidos
o Horarios e formas de acesso
e Processos de agendamento e atendimento

Resultados e Indicadores
« Relatodrios trimestrais e anuais
« Indicadores qualitativos e quantitativos
e Metas contratualizadas e seu cumprimento

Compras e Contratacdes

« Editais publicos
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o Chamamentos e resultados
« Justificativas e processos de selecao de fornecedores

Periodicidade da Publicizacao

e Mensal: indicadores, balanco financeiro resumido, noticias e informativos.

« Trimestral: relatérios de execucao do contrato de gestao.

« Semestral: reunides publicas, audiéncias e conferéncias.

« Anual: relatério de gestao, prestacao de contas e planejamento estratégico.

Indicadores de Monitoramento

o Acessos ao portal de transparéncia.

o Tempo de resposta a solicitacées de informacao.

« Engajamento nas redes sociais.

« Numero de matérias e citacées na midia.

« Participacao da populacao em audiéncias e consultas publicas.
« Avaliacao da satisfacao dos usuarios.

Procedimentos em Caso de Crise ou Noticia Sensivel

Protocolo de resposta rapida.

Porta-voz oficial designado.

Nota oficial publicada em até 24 horas.

Atualizacoes continuas até o encerramento da situacao.

Revisdo e Atualizacdao do Plano

O Plano de Publicizacdo podera sera revisado anualmente ou sempre que houver:

e Alteracoes no contrato de gestao;
« Mudancas na legislacao aplicavel,
« Reestruturacao da organizacao social.
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DADOS GERAIS DO PLANO

Necessidade que atende: ampliacao da oferta de atividades de interesse publico, ndo exclusivas
de Estado, nas areas delimitadas pela Lei n° 9.637 -de-15 de maio de 1998: especificamente na
area de saude Publica do Municipio de Nilopolis.

Bens e servicos que oferece: descen- tralizacao de atividades nao exclusivas de Estado, por
meio de parcerias com entidades privadas, sem fins lucrativos, qualificadas como organizacoes
sociais.

HISTORICO E JUSTIFICATIVAS DA AVALIACAO

O Plano Municipal de Publicizacao (PNP) foi instituido pela Lei n° 9.637, de 15 de
maio de 1998. Ins- pirade na experiéncia inglesa com os “Quangos” (Quasi-autonomous
Non- governmental Organisation), o PNP estabeleceu um modelo de parceria da Uniao com
associacoes civis, sem fins lucrativos, qualificadas como Organizacoes Sociais (OS), para
execucao de atividades de interesse publico, nas areas de ensino, pesquisa cientifica,
desenvolvimento tecnologico, prote- cao e preservacao do meio ambiente, cultura e
saude.

A logica subjacente é que determinadas atividades devem ser fomentadas pelo Estado, e
serao mais bem realizadas pela sociedade civil organizada, nas regras do direito privado, por
meio de uma gestao mais flexivel e eficiente dos recursos, em comparacao a prestacao direta
pela Administracao Publica.

A publicizacao significa, entdo, a transferéncia dessas atividades para uma
organizacao sem fins lucrativos, que passa a ganhar o titulo de “organizacao social”,
mediante assinatura de um contrato de gestao, no qual sao estipulados os resultados a
serem atingidos.

ESTUDO DE PUBLICIZAGAO OU ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

A equipe de planejamento, na elaboracao do estudo de publicizacdo ou ETP devera
demonstrar a viabilidade econdmica, orcamentaria e a vantajosidade do modelo,com descricao
detalhada da estratégia de desmobilizacdo dos recursos fisicos e humanos envolvidos, quando
for o caso, em conformidade com a portaria n° 297/2019 do Ministério da Economia.

A tabela abaixo, demonstra a dificuldades na elaboracao do estudo de
publicizacao, extraida o Programa Nacional de Publicizacao. Sendao vejamos:
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Tabela 4 - Maiores dificuldades na elaboracao do estudo de publicizacao

- -t
Demonstrar beneficio/ adequagdo da adogdo da parceria com OS em

relacdo as demais alternativas de arranjos_le modelos drganizaciona_is. 93
¥ ] o ' | =
Auséncia de metodologias e feﬁramenth adequaa!s para demonstrar as 36
informagdes exigidas na legislagdo. _r ’
= F.. ] ™
Demonstrar melhora na prestagdo do servico com a adogdo do modelo 7,4
5 L * . -
Caracterizar objetivamente a desmobilizacdo pretendida com a parceria 7
com a OS (cargos, estru‘ura fl'ﬁa-, recursos financeiros etc.).__ =
—— —
Faltam referéncias claras para a projecao de impactos pretendidos - 63
em relagdo as politicas publicas setoriais pertinentes. !
=
Estimar custos, para os quatro primeiros alos de atividade da OS, 54
conforme exigido pela Iﬁ:gislagiﬁo. . !
- -

Demonstrar a eficiéncia do gasto com a parceria, a expectativa de

o : 14,9
prestar mais servigos com os recursos atualmente disponiveis. I-_ Mg

! L

Investigar poss-ibi.lidades de captacao de recursos externos, como forma e B oyl
de contribuirpara a sustentabilidade financeirada OS. = - —
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Levantamento de possiveis entidades
interessadas na qualificagao. 3,1

N3o sei/ndo se aplica. 2,3

CHAMAMENTO/EDITAL/SELECAQ

O edital de chamamento Pablico para selecao de Organizacao social na area da
saude Plblica devera pautar-se .na Lei n° 13.019/2014, 'Lei n° 8.666/93 e Lei
14.133/2021, no que couberem,buscando sempre a isonomia e iigualdade entre os
participantes, devendo conter todos os requisitos legais para a ampla competicao.

Nilopolis, 01 de dezembro de 2025.

André Luis Esteves Batista
Secretario Municipal de Saude

Kirraz Constantine Karraz André Martins Loureiro
Presidente do FMSN Subsecretario Municipal de Saude
Priscila Garcia Vianna Jéssica Simoes Alves Marco Antonio Bezerra Ferreira
Equipe Técnica Equipe Técnica Equipe Técnica
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